


Từ một “atom”

A+ Communication
Tiền thân của TAAD & 

CAM Media

2007 2013-2014

TAAD được thành lập với sứ 
mệnh mang đến trải nghiệm 
thương hiệu và giải pháp thúc 
đẩy tăng trưởng cho doanh 
nghiệp

CAM được thành lập như một 
cánh tay nối dài của TAAD về 
mặt pháp lý, đơn vị này tập 
trung vào các dịch vụ truyền 

thông tích hợp

2015

Hợp tác Rainstorm 
Film với tư cách là đối 
tác chiến lược sản xuất 
3D

Đã mua lại Mask 
Codex, một công ty 
công nghệ full-stack

2025

Liên doanh cùng PLM 
nhằm xây dựng các hoạt 
động kinh doanh xoay 
quanh lĩnh vực truyền 
hình.

Hợp tác với IRIS trong 
lĩnh vực sản xuất 
chương trình TV & 
quản lý nghệ sĩ

Liên kết với 
trade agency 
TCM 24 năm 
trên thị trường

Chúng tôi tạo ra
ATOM Network

Thành lập văn phòng 
đại diện tại Hà Nội 
với tên ATOM Media



HỆ SINH THÁI ATOM

TAAD được thành lập năm 
2013 với vai trò là đơn vị 
cung cấp dịch vụ hỗ trợ cho
nhiều công ty quảng cáo
toàn cầu, với các chuyên gia
kỳ cựu trong hoạch định
chiến lược truyền thông tích
hợp, phát triển thương hiệu,
sáng tạo nội dung và cung
cấp giải pháp dựa trên hiệu
quả kinh doanh.

Mask Codex là một đội 
ngũ trẻ đam mê các công 
nghệ mới, tập trung 
chuyên môn vào phát 
triển nền tảng và các hệ 
thống tích hợp cũng như 
chuyển đổi số cùng các 
dự án khác theo định 
hướng công nghệ.

Base Academy là đội 
ngũ các nhà sản xuất, 
giám đốc nghệ thuật tài 
năng, giàu kinh nghiệm 
trong việc sản xuất các 
sản phẩm truyền thông 
-sáng tạo, cũng như tổ 
chức nhiều loại hình sự 
kiện khác nhau.

IRIS tăng cường năng lực
mạng lưới trong lĩnh vực
sản xuất âm nhạc, tổ 
chức sự kiện, tuyển chọn
tài năng và phát triển
mảng kinh doanh giải trí.

ATOM Media được thành
lập bởi các chuyên gia
truyền thông trên 10 năm 
kinh nghiệm, tập trung vào 
việc lập kế hoạch, thực thi 
hoạt động quảng cáo đa 
kênh. 



ĐỘI NGŨ NÒNG CỐT CỦA CHÚNG TÔI CÓ KINH NGHIỆM DÀY DẠN TRONG 
QUẢN LÝ TÀI NĂNG, SẢN XUẤT CHƯƠNG TRÌNH GIẢI TRÍ, XÂY DỰNG 
THƯƠNG HIỆU VÀ PHÁT TRIỂN HIỆU QUẢ KINH DOANH.

Mạng lưới của chúng tôi
được thành lập cách đây 10
năm, quy tụ các nhân sự chủ
chốt là những người dày dạn
kinh nghiệm đến từ các
ngân hàng, công ty công
nghệ, công ty quảng cáo và
agency sáng tạo. Chúng tôi
sở hữu kiến thức sâu rộng
về ngân hàng, chứng khoán
và các sản phẩm fintech
thông qua việc tham gia
nhiều dự án đa dạng cùng
các thương hiệu như
Bentley, Mirae Asset, LG,
Samsung, PVCombank,
Home Credit, Sony, Viettel,
THP, MyTV...



Trong một

THẾ GIỚI
không ngừng 

KẾT NỐI
THƯƠNG HIỆU

 MUỐN 

Ý TƯỞNG
CHUYỂN HÓA 

THÀNH CÁC 
TRẢI NGHIỆM, 

TƯƠNG TÁC VÀ 
TĂNG TRƯỞNG.



NÂNG CAO HIỆU QUẢ KINH DOANH
DỰA TRÊN SỨC MẠNH CỦA

TRUYỀN THÔNG & CÔNG NGHỆ

ĐA LĨNH VỰC
ĐA KẾT NỐI
VÌ MỘT MỤC TIÊU



Chúng tôi cung cấp DỊCH VỤ BRANDING – 
TRUYỀN THÔNG TÍCH HỢP 3600

• Media-mix 
planning & 

booking
• Sponsorship

management
• Media Relationship

INTEGRATED MEDIA

• Digital video 
producing

• Digital art production
• Packaging 

design

DIGITAL & ART 
PRODUCTION

• Community 
management

• Social content 
production

• Influencers 
management

SOCIAL 
MEDIA

• Integrated brand 
comm planning

•  Creative solution 
providing

•  Business 
consulting

BRAND & 
GROWTH

• Channel optimization
• Media performance

• Ads Network 
Connector

• O2O Solution

PERFORMANCE

• UXUI
• Web & App 
Development

• Ecommerce
• Digital 

transformation

TECHNOLOGY



Liên kết với nhiều ĐƠN VỊ TRUYỀN THÔNG



Từ celeb hạng A & A+ trong showbiz

Cùng nhiều nghệ sĩ trẻ triển vọng

Và các nhạc sĩ đa dạng phong cách phù 
hợp với các thương hiệu

VÀ MỐI QUAN HỆ VỚI CÁC NGHỆ SĨ



TÀI CHÍNH & NGÂN HÀNG
MỸ PHẨM – LÀM ĐẸP

THIẾT BỊ GIA ĐÌNH
BẤT ĐỘNG SẢN

TRANG SỨC
LOGISTICS
THUỐC LÁ

DI ĐỘNG
BÁN LẺ

RƯỢU
BIA

GAME
MẸ & BÉ

GIÁO DỤC
BÁNH KẸO

DƯỢC PHẨM
HÀNG KHÔNG

SẢN PHẨM SỮA
DU LỊCH & GIẢI TRÍ

CÔNG NGHỆ KINH DOANH

LĨNH VỰC HOẠT ĐỘNG KHÔNG NGỪNG MỞ RỘNG



DỰ ÁN
NỔI BẬT

QUAN HỆ
Công chúng

Truyền thông 
thương hiệu 
TÍCH HỢP

Công nghệ và 
PLATFORM

QUẢNG 
CÁO

Performance
Truyền thông

DOANH 
NGHIỆP

Sản xuất
SHOW & 
SỰ KIỆN



Dự án chuỗi hoạt động Moment Museum khởi xướng sứ mệnh 
truyền cảm hứng và trao quyền cho giới trẻ tích cực tham gia vào 
lĩnh vực văn hóa. Thông qua các trải nghiệm thực tế, sáng tạo và 
những cuộc thảo luận ý nghĩa, dự án khuyến khích giới trẻ khám 

phá giá trị của văn hóa và đưa văn hoá Việt Nam vươn ra sân khấu 
toàn cầu.

BẢO TÀNG
Ý NIỆM



TIẾP CẬN THẾ HỆ TƯƠNG LAI 
CỦA CÔNG NGHIỆP VĂN HOÁ

2 TRIỆU
Sinh viên

100+ 
Đại học & Cao đẳng



#hoatdongchinh
UNITOUR TOÀN QUỐC

#hoatdonghotro1
HỘI THẢO

KHỞI ĐẦU TỪ HUẾ 
VÀ LAN TOẢ KHẮP 3 
MIỀN VỚI
3 HOẠT ĐỘNG CHÍNH

#hoatdonghotro2
ARTMAP: KODO | GIA DINH | CHAM | HANOI



Là một phần trong các hoạt động của UNESCO tại Việt Nam, sinh viên đại học có cơ hội quý giá được trực 
tiếp giao lưu với các chuyên gia từ UNESCO, nhận nguồn cảm hứng và thực hiện những bước đi đầu tiên có 
ý nghĩa trong việc tìm hiểu, bảo tồn và phát huy giá trị di sản văn hóa. Thông qua những tương tác này, sinh 

viên được khuyến khích khám phá vai trò thiết yếu của di sản trong việc định hình tương lai và đóng góp 
vào sự phát triển bền vững của di sản tại cộng đồng của mình.

VỚI SỰ HỢP TÁC CÙNG UNESCO



ĐỒNG HÀNH TỪ 
CHUYÊN GIA 
UNESCO

ƯƠM MẦM
TÀI NĂNG

Các buổi trao đổi tương tác, workshop, cơ hội 
thực tập mang đến những hiểu biết sâu sắc về 
tầm quan trọng của di sản văn hóa và vai trò 
của nó trong việc định hình tương lai. Sinh 
viên được khuyến khích chủ động tham gia 
vào việc bảo tồn và phát huy di sản văn hóa, 
góp phần xây dựng một nền kinh tế di sản bền 
vững.

Một trung tâm nuôi dưỡng 
thế hệ mới tận tâm bảo tồn, 
phát huy và đổi mới trong 
nền kinh tế di sản.

UNITOUR x UNESCO



BRAND TALK
Các thương hiệu chia sẻ lý do đồng hành tài trợ và vai trò của 

mình trong việc phát triển nền kinh tế văn hóa Việt Nam.

BIỂU DIỄN
Trong giờ giải lao, những nghệ sĩ trẻ đam mê 

trang phục truyền thống, nghệ thuật biểu diễn và 
âm nhạc sẽ trình diễn tài năng của mình.

WORKSHOPS
Dưới sự dẫn dắt của các chuyên gia và diễn giả giàu kinh 

nghiệm, chuỗi workshop tập trung vào những thách thức và 
cơ hội của di sản, khơi dậy đam mê trong sinh viên và thúc 
đẩy những ý tưởng sáng tạo nhằm giúp di sản văn hoá phát 
huy tiềm năng, trở thành điểm sáng trong bức tranh kinh tế 

văn hóa.

CÁC HOẠT ĐỘNG TẠI UNITOUR



HỘI NGHỊ KHÁCH HÀNG
Chiến lược tiếp cận, Concept sự kiện, Thiết kế & Sản xuất, 
Lên kế hoạch, Tổ chức và Quản lý sự kiện



TỔNG QUAN 
CHIẾN DỊCH

Chiến dịch ra mắt sản phẩm Điều 
hòa hệ thống Multi V i - với hoạt 
động chính là sự kiện ra mắt kết 
hợp hội nghị khách hàng LG, tiếp 
nối bằng hoạt động PR báo chí.



TỪ NHỮNG YẾU TỐ CỐT LÕI 
CỦA SỰ KIỆN

Sản phẩm LG
cho Doanh nghiệp

Bước đột phá của 
Công nghệ AI

Giá trị của
Sự hợp tác



THÔNG ĐIỆP CHÍNH CỦA SỰ KIỆN

Sức mạnh từ AI, vững bước tới tương lai
(Leverage AI Power, Take Firm Steps to Future)



THIẾT KẾ CONCEPT SỰ KIỆN

• Sân khấu

• Foyer

• Booth 
check-in

• Booth trải 
nghiệm

• …

→ Thể hiện 
tinh thần 
hiện đại, 
công nghệ 
cao xuyên 
suốt các trải 
nghiệm tại 
sự kiện



THIẾT KẾ ASSET

Thư mời (giấy và điện tử) – Standee – 
Túi giấy – Banner giải thưởng



ĐỊA ĐIỂM DIỄN RA SỰ KIỆN

LANDMARK 81
- Tầng B2 – SG1 & SG2 Ballroom

- 250 khách mời



NHỮNG ĐIỂM NỔI BẬT TẠI SỰ KIỆN

Đón khách
• Khách mời check-in sự kiện
• Chụp ảnh tại backdrop
• Tea break (trước khi vào tiệc chính)



Booth trải nghiệm
• Booth trưng bày sản phẩm Multi V i
• Booth trải nghiệm mô phỏng không gian thực tế 

(Booth Gia đình – Booth Văn phòng)

NHỮNG ĐIỂM NỔI BẬT TẠI SỰ KIỆN



Biểu diễn mở màn sự kiện • Vũ đoàn biểu diễn mở màn
• Biểu diễn ánh sáng Laser Cut

NHỮNG ĐIỂM NỔI BẬT TẠI SỰ KIỆN



Đại diện phát biểu
• Phát biểu chào mừng – Ông Yoon, Giám đốc Thương mại AC 
• Giới thiệu sản phẩm – Anh Hiếu, Giám đốc Bán hàng
• Phát biểu của chuyên gia – Anh Tuyền, Kỹ sư chuyên môn

NHỮNG ĐIỂM NỔI BẬT TẠI SỰ KIỆN



Phục vụ tiệc chính

NHỮNG ĐIỂM NỔI BẬT 
TẠI SỰ KIỆN



Phần trình diễn của ca sĩ – Lam Trường

NHỮNG ĐIỂM NỔI BẬT TẠI SỰ KIỆN



NHỮNG ĐIỂM NỔI BẬT TẠI SỰ KIỆN

Phần trình diễn của ca sĩ – Vũ Thảo My



Rút thăm may mắn

NHỮNG ĐIỂM NỔI BẬT TẠI SỰ KIỆN



VIDEO RECAP SỰ KIỆN

Link video

https://youtu.be/GPerqMr-B1o


Chiến dịch 
Digital 
CT-Wearnes
Chụp ảnh sản phẩm, Chụp ảnh 
sự kiện, PR Online, Quảng cáo 
online, Trang web



CT-Wearnes Việt Nam là công ty con của Wearnes Automotive Pte, Ltd, hiện đang nắm giữ quyền
phân phối cho nhiều thương hiệu xe hơi hạng sang trong khu vực. Trong quý 2 và quý 3 năm 2021,
chúng tôi đã thực hiện các chiến dịch truyền thông tích hợp cho Bentley & Aston Martin, bao gồm
việc ra mắt mẫu xe BENTLEY FLYING SPUR V8 mới nhất, chỉ có 5 chiếc tại thị trường Việt Nam.

BỐI CẢNH



SẢN XUẤT ASSET TRUYỀN THÔNG – CHỤP ẢNH SẢN PHẨM

Sản xuất hình ảnh cho sản phẩm mới – Bentley Flying Spur V8, với yêu cầu vừa đáp ứng tiêu chuẩn của thương 
hiệu xe sang trọng, vừa thể hiện được câu chuyện của chủ nhân xe Bentley.



Chụp ảnh sự kiện bàn giao Bentley Flying Spur V8, với yêu cầu vừa đáp ứng tiêu chuẩn của thương hiệu xe 
sang, vừa thể hiện được câu chuyện của chủ nhân xe Bentley.

SẢN XUẤT ASSET TRUYỀN THÔNG – CHỤP ẢNH SỰ KIỆN



TRANG TIN 
CHUYÊN VỀ XE 
HÀNG ĐẦU

30+
BÀI VIẾT
(TIN & BÀI)45
Vượt KPIs236%

YÊU CẦU
– Đưa tin về sự kiện ra mắt Bentley Flying Spur V8 trên báo chí 
với đa dạng các góc độ nội dung

– Xuất hiện trên các trang báo lớn & các trang báo chuyên về xe 
ô tô

THỰC THI
Làm việc với các trang báo lớn và các trang báo chuyên về xe ô tô, khai thác nội dung với 3 góc độ:

1. Bentley FSV8 đã có mặt tại Việt Nam theo tiêu chuẩn toàn cầu tại showroom Phú Mỹ Hưng, Q7 
(phủ thông tin, tin pitching)

2. Bàn giao FSV8 thế hệ đầu tiên tại Việt Nam (phủ thông tin, tin và bài pitching)

3. Bentley HCM nhận đặt hàng MY2022 (bài booking)

TIN ONLINE – CÁC TIN BÀI NỔI BẬT



WEBSITE – ASTON MARTIN

Tạo và điều chỉnh trang web cho Aston Martin Hồ Chí Minh dựa trên mẫu & tiêu chuẩn của thương hiệu



HAPPY HOME 
CÀ MAU

Diễn họa kiến trúc 3D, Sản xuất TVC, Truyền thông thương 
hiệu tích hợp (Xây dựng thương hiệu, Nội dung PR, KOL, 
Tương tác mạng xã hội, Sự kiện, Chuỗi video, Hoạt động, 
Chạy quảng cáo digital…)



BỐI CẢNH
Happy Home là một trong những dự án khu đô thị mới có quy 
mô lớn nhất tại Cà Mau, là thị trường mới đầy tiềm năng về bất
động sản. Việc truyền thông cho dự án gặp nhiều khó khăn do 
tư liệu về thị trường Cà Mau chưa nhiều và chưa được phủ 
rộng trên các phương tiện truyền thông đại chúng.

THỰC THI
Tập trung đẩy mạnh các chiến dịch, hoạt động có khả năng 
tạo nhiều chất liệu cho truyền thông dự án, thử nghiệm các 
hình thức nội dung và hoạt động hoàn toàn mới (đối với lĩnh 
vực bất động sản), tạo nên khối lượng nội dung đủ lớn giúp 
khán giả đại chúng có cái nhìn tổng quan về Cà Mau, từ đó thu 
hút các nhà đầu tư quan tâm, tìm hiểu và đầu tư vào dự án.



DIỄN HỌA KIẾN TRÚC 3D - TVC

Link: https://youtu.be/wIUhvx7lpJs

Phiên bản 1 – 90 giây

Link: https://youtu.be/Yjy44tVWSWg

Phiên bản 2 – 30 giây

https://youtu.be/wIUhvx7lpJs
https://youtu.be/Yjy44tVWSWg


NỘI DUNG PR – CÁC BÀI VIẾT NỔI BẬT



TRANG BÁO 
HÀNG ĐẦU15 

KẾT QUẢ
(TRANG BÁO 
& TIN TỨC)60

NỘI DUNG PR – CÁC BÀI VIẾT NỔI BẬT



CUỘC THI ẢNH (ONLINE & OFFLINE)

Cuộc thi ảnh CÀ MAU ĐỔI MỚI Hơn 400 bức ảnh gửi về, cung cấp 
nguồn tư liệu khổng lồ cho tỉnh Cà Mau

Tổ chức chuyến đi Cà Mau miễn phí 

cho người tham gia cuộc thi ảnh



SỰ KIỆN BÁN HÀNG & 
TRUYỀN THÔNG HỖ TRỢ BÁN HÀNG

Sự kiện mở bán đầu tiên cho dự án Hưng Gia với sự tham gia của 500 khách hàng của PVCOMBANK, CIT và DX Group

Quản lý các đơn vị truyền thông (báo, đài) và KOL, ghi hình (làm tin truyền hình), phát triển các hoạt động truyền thông



SERIES VIDEO VỀ “CÀ MAU ĐỔI MỚI”

Series video về diện mạo hoàn toàn mới của Cà Mau, 
cung cấp thông tin và cái nhìn tổng thể về vùng đất Cà Mau và tiềm năng dự án Happy Home Cà Mau



KẾ HOẠCH 
BRANDING & 
TRUYỀN THÔNG



LOGO & NHẬN DIỆN 
THƯƠNG HIỆU

THE 

FINAL 
WINNER

Thương hiệu: GoTRUST (thuộc HD Insurance) là công ty

công nghệ hoạt động theo Business Platform, tập trung vào

lĩnh vực Y tế, Bảo hiểm kỹ thuật số và Dịch vụ tiện ích.

Yêu cầu: Thiết kế logo và bộ nhận diện thương hiệu thể

hiện định vị thương hiệu thông qua slogan: Your Trust on

the Go

Ý tưởng: Chữ GO màu vàng và dải xanh chứa chữ TRUST

được kết nối với nhau thông qua chữ O được cách điệu

thành một vòng tròn chuyển động. Chữ O cách điệu tượng

trưng cho chu kỳ vòng đời và sự phát triển không ngừng tạo

nên khối TRUST – lời cam kết của thương hiệu trong việc

tạo dựng niềm tin cho khách hàng.



GUIDELINE CHO LOGO 
& BỘ NHẬN DIỆN THƯƠNG HIỆU 

Phiên bản đầy đủ: Link

https://drive.google.com/file/d/1WzXRKec5a4fd-nHhGyJlyzoYMewW5FPS/view?usp=share_link


ÁP DỤNG CONCEPT VÀ THIẾT KẾ
VÀO ASSET & HOẠT ĐỘNG TRUYỀN THÔNG



RA MẮT TV
THE TERRACE
Chiến lược PR, Nội dung PR , Quan hệ 
với Báo chí, Tổ chức Media Workshop



BỐI CẢNH

Khi The Terrace – TV QLED 4K ngoài trời
đầu tiên trên thế giới – ra mắt tại Việt
Nam, Samsung muốn tổ chức một sự
kiện đặc biệt cho giới báo chí – truyền 
thông trong nước nhằm giới thiệu sản 
phẩm và mang đến cơ hội trải nghiệm 
các tính năng vượt trội của sản phẩm 
một cách ấn tượng.

THỰC THI
Tổ chức Media Workshop tại showroom 
Samsung 68, mời các phóng viên của 
các trang báo top đầu và các trang tin 
chuyên về công nghệ đến trải nghiệm 
các tính năng vượt trội của The Terrace,
với sự dẫn dắt của các kỹ thuật viên 
Samsung. Khả năng chống nước của
The Terrace đã được kiểm chứng bằng 
“thí nghiệm” tạt nước lên màn hình và 
loa soundbar của TV The Terrace.



TRANG BÁO 
TOP ĐẦU22 TIN BÁO

(PITCHING)25 PHẢN HỒI 
TÍCH CỰC 100% 

MEDIA WORKSHOP TẠI SHOWROOM SAMSUNG 68



TIN BÀI NỔI BẬT



TIN BÀI NỔI BẬT



TIN BÀI NỔI BẬT



DR THANH 
IMC 2022

Concept sáng tạo, Ý tưởng sáng tạo, 
Kịch bản và storyboard, Stillomatic,  
Sản xuất TVC, Sản xuất show, 
Nền tảng trò chơi



STORYBOARD – TVC PHIÊN BẢN 30S

Thể hiện lợi ích của sản phẩm (Thanh lọc cơ thể, tươi mát mỗi ngày ) qua tình huống tưởng tượng hài hước: Sau khi uống 
Dr Thanh, thau nước biến thành cầu trượt, đưa các nhân vật vào công viên nước để tận hưởng sự tươi mát cùng Dr Thanh.



TVC THÀNH PHẨM

Link

https://youtu.be/JV_yzzcRSdM


Ý TƯỞNG CÁC CHIẾN DỊCH ACTIVATION

Với vai trò đối tác chiến lược của Tập đoàn Tân Hiệp Phát, chúng tôi liên tục phát triển 

các chiến dịch – chương trình giải trí như một cách tiếp cận mới cho hoạt động activation.

Sản phẩm: TRÀ XANH 
KHÔNG ĐỘ

Loại hình: 
Show thực tế về âm nhạc

Ý tưởng: Kết hợp chữ cái Z 
(zero = số 0 trong tên sản 
phẩm “Không độ” với ý nghĩa 
“cool” = mát lạnh) với xu 
hướng Camping để tạo nên 
concept mới: ZAMPING – đi 
cắm trại với “tinh thần không 
độ”: chỉ cần TXKD, chúng ta 
có thể chill mọi nơi, mọi lúc.

Thực thi: Một show âm nhạc 
thực tế gồm 6 tập với sự tham 
gia của ca sĩ, nhạc sĩ thuộc 3 
phong cách khác nhau, ghi 
hình tại 3 địa điểm cắm trại 
nổi tiếng

Sản phẩm: NUMBER 1 CHANH DÂU 
(Nước tăng lực hương trái cây)

Loại hình: Gameshow về game

Ý tưởng: Show thực tế về giải đấu 
game, với sự tham gia của các đội thi 
đấu được lập thành bởi các tuyển thủ 
chuyên nghiệp lẫn nghiệp dư là các 
gương mặt có ảnh hưởng trong nhiều 
lĩnh vực khác nhau (social influencers). 
Các đội sẽ trải qua nhiều vòng đấu với 
những cách chơi khác biệt gắn với các 
lợi ích của sản phẩm (không có trong 
những cuộc đấu game thông thường) 
để tranh giải VÔ ĐỊCH CHANH DÂU

Thực hiện: Một gameshow về game 
cùng các chiến dịch online kết nối 
người chơi – người xem – thương hiệu, 
giúp tăng cả hiệu quả truyền thông và 
doanh thu.

Dự kiến 

thực hiện 

trong năm 
sau



TẾT 2021
Concept sáng tạo, Sản xuất TVC, Chiến dịch truyền 
thông tích hợp (Branding, Mascot, nội dung PR, KOL, 
Nội dung số, Tăng tương tác, Quảng cáo online…)



THỔI HỒN HIỆN ĐẠI & TƯƠI TRẺ
VÀO TẾT CỔ TRUYỀN
Điểm chung của Richy và Tết, chính là việc cả 2 đều là 
đại diện của những giá trị truyền thống. Tết 2021, 
những giá trị truyền thống ấy đã trở nên hiện đại và 
tươi trẻ hơn khi kết hợp với RAP - yếu tố hot nhất 
trong thời điểm lúc bấy giờ. Với mục tiêu “hiện đại 
hóa” Tết, chúng tôi hợp tác với rapper trẻ R-Tee cho ra 
mắt TVC trên nền nhạc rap, làm mới văn hóa truyền 
thống với bài rap khấn Tết hoàn toàn mới lạ. Mascot 
của thương hiệu Richy cũng được ra mắt với hình ảnh 
thần Rich đại diện cho giàu có và may mắn, được thể 
hiện với nhiều format mới (như bộ hình chibi, sticker, 
comic…), thu hút sự chú ý tệp khách hàng trẻ tuổi. 



MASCOT THƯƠNG HIỆU – THẦN RICH

Thần Rich xuất hiện trong TVC,
tặng bao lì xì cho mọi người

Hình ảnh thần Rich (chibi) xuất hiện xuyên suốt 
trong các nội dung về Tết trên các trang mạng xã hội 

(Bộ sticker thần Rich chúc Tết, Comic Đón Tết cùng thần Rich)



SHOOTING BOARD – TVC PHIÊN BẢN 15S

(dựa trên lời bài hát rap trong TVC)



Link TVC

TVC PHIÊN BẢN 15S

https://youtu.be/qfuNOue05A0


NỘI DUNG MẠNG XÃ HỘI (Richy Fanpage)

Gắn liền với hình ảnh thần Rich, được thể hiện với nhiều hình thức mới, trẻ trung,
được người xem đánh giá cao, yêu thích và chia sẻ liênt ục trong dịp Tết.



HOẠT ĐỘNG TƯƠNG TÁC MẠNG XÃ HỘI

Nhiều minigame được tổ chức xuyên suốt dịp Tết để người chơi tham gia và nhận quà Tết từ thương hiệu Richy



KOL LAN TOẢ

KOL chia sẻ TVC, lan tỏa thông điệp Tết Richy và quảng bá sản phẩm.
(Rapper R-Tee cùng các hot profile trên mạng xã hội liên tục chia sẻ thông tin thương hiệu và kêu gọi tham gia các hoạt động)



MV CÙNG LYRICS “KHẤN TẾT”

Link MV

https://www.youtube.com/watch?v=rxTjvNwSxzY


THANK YOU!t

XIN CẢM ƠN
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